


Реклама на обложке. 1-я суперобложка – 250 000 руб., 4-я страница обложки – 180 000 руб., 2-я и 3-я страницы обложки – 130 000 руб.

(только под обрез). Все цены указаны без НДС 18%.

Вкладыши (расценки по запросу). Сроки по предварительной договоренности. Вкладыши предоставляются рекламодателем.

Условия оплаты. На счет ООО «Издательский дом «Деловой подход» в течение 5 дней после выставления счета.

Комиссия для рекламных агентств – 15%.

За дополнительной информацией обращайтесь в отдел рекламы: 

Инга Лобжанидзе, тел. +7 (495) 228-19-66 (доб. 1210), inga@prph.ru,  
Марина Галузинская тел. +7 (495) 228-19-66 (доб. 1202), mag@prph.ru

Наши рекламодатели: UCS, «Метро Кэш энд Керри», Nestle, «ПепсиКо Холдингс», «Комплекс-Бар», «Юнилевер СНГ», «Рациональ»,
«Деловая Русь», «Марр Руссия», «Фруктовая почта», Farm Frites, «Восток-Запад», «Ригли», «Уренхольт», «Радиус», «Геральт» и другие.

ЗАЯВКА НА ПОДПИСКУ

            с                                                           20     г. по                                                                   20    .

Наименование организации

Название ресторана

Адрес доставки журнала:                                                       Индекс

Обл./Край  

Город  

Улица  

Дом                                                                                             Корпус  

Строение                                                                                   Кв./Офис

Ф. И. О. получателя 

Телефон   Факс E-mail

Способ получения счета Факс E-mail

Если вы хотите регулярно получать журнал, вышлите заполненную заявку по факсу: +7 (495) 228-19-66

1/1 полосы
230 мм х 300 мм

Полноцветная 116 000 руб. 

Черно-белая 81 200 руб.  

Полноцветная  71 050 руб.    

Черно-белая 50 025 руб.  

1/2 полосы
200 мм х 124 мм
96,5 мм х 270 мм

Полноцветная  55 100 руб.    

Черно-белая 39 150 руб.   

1/3 полосы
200 мм х 82 мм
62 мм х 270 мм

Полноцветная 47 850 руб.    

Черно-белая 33 930 руб.   

1/4 полосы
96,5 мм х 133,5 мм

«Визитка»  
96,5 мм х 48 мм

Полноцветная 14 000 руб.     

Центр редакционной подписки:
Тел.: (495) 228 1966. E-mail: lisovets@prph.ru
Online-подписка: www.cafe-future.ru

Миссия: помочь генеральным директорам, управля-

ющим, шеф-поварам и менеджерам по закупкам 

в развитии ресторанов и управлении ими

Специализация: гастрономические рестораны, 

демократичные заведения, точки быстрого обслужи-

вания, кафе, столовые, бары, автобуфеты, кейтерин-

говые компании и операторы доставки

Аудитория: владельцы ресторанов, генеральные 

директора, управляющие, менеджеры по закупкам, 

шеф-повара, менеджеры компаний-поставщиков

Периодичность: ежемесячно

Объем: 60 полос

Тираж: 18 тыс. экземпляров

Издатели: Издательский дом «Деловой подход» 

(Россия) и Verlagsgruppe Deutscher Fachverlag 

(Германия)

Распространение: Журнал распространяется по под-

писке и именной адресной базе в Москве, Санкт-

Петербурге и других крупнейших городах России

Процентное распределение
читательской аудитории:

Поставщики 
оборудования 
и товаров 
для ресторанного 
бизнеса – 21%

Рестораны, кафе, бары и другие 
заведения общепита – 78%

Представительства 
фирм и рекламные 
агентства – 1%

Региональная структура
распространения:

Поволжье  5%

Северо-Запад 
(включая Санкт-
Петербург) 18%

Урал 7%

Юг Росии 5%

Центральная 
Россия 5%

Дальний 
Восток 1%

Москва 
и Подмосковье 47%

Сибирь 12%

«FoodService» – это дочернее издание международного 

Business-to-business журнала «FoodService Europe & 

Middle East», который европейские рестораторы читают 

уже на протяжении двадцати лет.  

Российское издание выходит с 2001 года.

Журнал «FoodService» можно найти в интернете 

по адресу: www.cafe-future.ru. Сайт обновляется два 

раза в неделю. На  www.cafe-future.ru работает архив 

номеров «FoodService» за несколько лет, можно 

оформить подписку.



Статья «Зерно на вырост», № 11/2011,  
автор: Александра Скороходова
Рост закупочных цен на сырье научил 
рестораторов самостоятельно обжаривать кофе. 
Самостоятельная обжарка позволяет заведениям 
повысить маржинальность кофейных напитков. 
В связи с этим растет спрос 
на высокотехнологичные аппараты для 
приготовления кофе, способные одновременно 
обжаривать и молоть кофейные зерна и варить 
эспрессо и напитки на его основе: содержать 
отдельный обжарочный цех могут позволить  
себе лишь крупные сетевые кофейни.

Статья «Без права на ошибку», № 5/2011, автор: Елена Белоусова
Увеличение площади зала ресторана за счет минимизации площадей 
производственных помещений является нарушением установленных 
санитарных требований и приводит к нежелательным последствиям при 
эксплуатации объекта. Нет места для нормальной работы, условия труда 
не соответствуют нормальному функционированию объекта, а отсутствие 
необходимого количества оборудования негативно сказывается 
на качестве и безопасности продукции. Зафиксировав эти недостатки при 
проведении проверки контролирующие органы имеют право наложить 
на  предприятие штрафные санкции.

МНЕНИЕ – статьи рестораторов, где они делятся своим опытом.

РыНОк – обзоры продуктовых рынков 
истатьи о различном оборудовании для 
ресторанов и баров.

Статья «Безвоздушное пространство», № 2/2011,  
автор: Жанна Присяжная
По мнению многих московских шеф-поваров, технологию 
вакуумного приготовления пищи, кстати, далеко не новую, 
смело можно назвать самой модной на ресторанных кухнях 
столицы. Среди плюсов sous vide – возможность готовить еду 
при низкой температуре, не разрушая ее структуру. 
В результате еда становится нежной и тает во рту, сохраняет 
естественный вкус, поскольку готовится без масла, 
в  собственном соку и не подвергается окислению.

Статья «Гости из Матрицы», № 9/2010,  
автор: Екатерина Головацкая
Рестораторы постепенно привыкают к интернет-маркетингу: 
кто-то ловит гостей в сети с помощью баннеров, кто-то заводит 
аккаунты в «ВКонтакте» и Facebook. Но недавно в России 
появился новый маркетинговый инструмент – сайты 
коллективных покупок. Большую долю на них уже сейчас 
составляют ресторанные предложения.

ПРАВИлА ИГРы – статьи о внедрении разных 
технологий в ресторанах.

Статьи в оранжевом блоке, посвященном 
закупкам в ресторане, адресованы 
управляющим и менеджерам по закупкам.

В красном блоке, адресованном 
шеф-поварам и управляющим, 
анализируются эффективные блоки 
в меню, гастрономические тенденции 
и технологии приготовления блюд

В зеленом (операционном) 
блоке публикуются статьи 
о новых технологиях, 
тонкостях ведения бизнеса, 
материалы об успешных/
неуспешных проектах.

Статья «Гости в профиль и анфас», № 2/2011, 
автор: Мария Бертош
Интересно проанализировать, как тот или иной 
сегмент рынка влияет на ключевые критерии 
выбора ресторана. Например, когда наш 
потребитель выбирает ресторан casual dining, 
критерий практичности, удобства уходит 
на второй план (его называют 47% респондентов 
для casual dining по сравнению с 51% для всего 
рынка). При этом верность марке начинает 
лидировать (58% для casual dining по сравнению 
с 51% для всего рынка). Качество и разнообразие 
блюд также становятся ключевым критерием 
(37%  по сравнению с 25%). При выборе 
фастфуда важную роль играют практичность – 
удобство расположения и быстрота 
обслуживания (70% по сравнению с 51% для 
всего рынка), а также влияние детей (14% по 
сравнению с 10% для всего рынка).

Статья «Азиаты», № 2/2012, автор: Дарья Жиганова
Кухня Юго-Восточной Азии, стартовав в сегменте fine dining, 
пошла в народ. Демократичные паназиатские концепции 
запускают одиночные игроки и крупные ресторанные 
холдинги. В поисках формулы успеха рестораторы 
экспериментируют с меню и форматами. Несмотря 
на определенную положительную динамику, паназиатское 
направление, о котором сегодня много говорят, остается 
сложным для развития: на рынке пока мало сетевых проектов.

Структура журнала 

Аналитическая (синяя) часть журнала посвящена 
исследованиям, обзорам сегментов рынка, 
интервью с известными рестораторами. 
Исследования проводятся совместно с NPD Group, 
МКГ, Synovate Comcon, а также институтами GDI 
(Швейцария), Boston University (США).

В новостном (фиолетовом) 
блоке публикуются заметки 
о новых ресторанах и сетях, 
событиях на рынке, кадровых 
перестановках и книжных 
новинках.

ИССлЕДОВАНИЕ – качественные 
и количественные исследования 
ресторанного рынка, позволяющие 
ответить на вопросы: как меняется 
потребитель? Чего он ждет 
от ресторана? каким блюдам/продуктам 
отдает предпочтение? какова динамика 
отрасли? кто ее лидеры?

ОРИЕНТИР – анализ потенциала какого-либо 
сегмента на ресторанном рынке.

«FoodService» поделен на пять тематических блоков, адресованных 
определенной аудитории. Для удобства навигации каждый блок 
выделен собственным цветом: фиолетовый (новостной), синий 
(аналитический), зеленый (операционный), оранжевый (закупки), 
красный (тренды в меню и гастрономические тенденции).

Коэффициент увеличения среднего чека 
на рынке фудсервиса в зависимости 
от мотиваций посещения (базовый 
средний чек принят за единицу)

Источник: NPD Group, осень 2010

Здесь 
и сейчас

Цена/
скидки

Верность 
марке

Кто-то  
другой  
решил

1,21,11,01,0

Разнообразие 
блюд

1,3



На европейском рынке кофеен сохраняется потенциал роста. 
Кофе-бары, относящиеся к сфере предприятий быстрого обслужи-
вания, предлагают посетителям нечто большее, нежели просто 
кофе, пирожные и закуски. Они предоставляют человеку передыш-
ку от повседневной суеты в приятной обстановке или современную 
возможность пройтись по улице со стаканом кофе. Несмотря на 
растущую популярность социальных сетей, «живые» разговоры 
с коллегами и друзьями сейчас востребованы как никогда: люди 
не хотят без этого обходиться.

В 2009 г. количество кофеен под тремя ведущими брендами 
выросло всего на 3% (в 2010 г. – на 4%). Многие игроки в тот момент 
ограничили или даже притормозили расширение сетей и сосредото-
чили внимание на существующих точках, особенно в таких странах 
как Россия или Испания. Вместо расширения компании пересмотре-
ли организационную структуру сетей. Усилившись в условиях улуч-
шившейся экономической ситуации, в 2010 г. кофейные сети вос-
пользовались возможностью роста и открыли новые точки. Можно 
ожидать, что в этом году тенденция к расширению сохранится.

В 2010 г. все игроки пострадали от неустойчивости на рынке 
сырьевых товаров, в частности кофе, какао и молока. Пока эта 
ситуация сохраняется. В некоторых случаях сетям кофеен приходи-
лось пересматривать цены.

70 крупнейших игроков
• В рейтинг включены 70 игроков на рынке кофеен, которым 
принадлежит 9723 заведения в Европе. Рост количества точек 
за год составил 4,2% (2009: +3%, 2008: +16%, 2007: +21%). 
В пятерке лидеров новый игрок – Caffè Nero из Великобритании.
• Starbucks – бренд, под которым работают 1373 точки 
в 19 европейских странах, – сохранил позиции лидера рынка. 
Более половины европейских кофеен расположены 
в Великобритании. 
• Второй раз лидеры рейтинга – три бренда, под каждым из 
которых работает более 1000 кофеен. Самые сильные показа-
тели роста у Costa Coffee: сеть выросла на 169 точек (+14%). 
McCafé также продолжает быстро расти. Количество этих 
«магазинов в магазине» выросло на 130, таким образом число 
точек McCafé увеличилось на 12%.
• 2010 г. стал годом противоположных тенденций развития: 
36 брендов открыли новые заведения, 29 игроков, наоборот, 
сократили количество точек, пять компаний сохранили устой-
чивый темп роста. Все десять брендов-лидеров рейтинга отме-
тили рост количества точек.
• Рост количества заведений: на первом месте по абсолютным 
показателям снова Costa Coffee (+167), за лидером следуют 
McCafé (+130), Starbucks (+79) и Caffè Nero (+78). По относитель-
ным показателям лидирует немецкая сеть chicco di caffè, число 
заведений выросло на 58%. На втором месте британская компа-
ния AMT Espresso (53%), на третьем – еще один немецкий 
бренд, Einstein (46%).
• Наиболее широко представлены в Европе сеть Segafredo 
(35 европейских стран), McCafé (22 страны) и Starbucks 
(19 стран).
• 70 ведущих брендов происходят из 21 страны: по 13 компа-
ний из Германии и Испании, семь – из Великобритании, 
пять – из Нидерландов. В десятку лидеров вошли две рос-
сийские компании.
• Из 70 участников рейтинга восемь брендов представлены 
в десяти или более странах, а 34 только на одном рынке – 
в своей стране происхождения.

Наше исследование 

Крепкий 
рынок
В 2010 году количество кофеен под 70 ведущими 
брендами в Европе выросло на 4% и достигло 9723. 
Три крупнейших оператора увеличили количество 
заведений в среднем на 10%. На первом месте вновь 
Starbucks, за ним следуют Costa Coffee и McCafé. Лидер 
рынка Starbucks смог усилить позиции, оптимизировав 
бизнес. Традиционное исследование сегмента кофеен 
провела редакция «FoodService Europe&Middle East».

№ (2009) Бренд Компания http:// Кол-во точек1 Рост к 2009 г. Страна 
происхождения

EC2

1 (1) Starbucks Starbucks www.starbucks.com 1373 6% США 19
2 (2) Costa Coffee Whitbread www.costa.co.uk 1342 14% Великобритания 13
3 (3) McCafe McDonald's www.mcdonalds.com 1211 12% Австралия 22
4 (4) Tchibo* Tchibo www.tchibo.com 830 1% Германия 8
5 (6) Caffè Nero Caffè Nero Group www.caffenero.com 475 20% Великобритания 2
6 (5) Segafredo Zanetti Espresso* Segafredo Zanetti Worldwide www.segafredofranchising.com         465 7% Италия 35
7 (8) Coffeeright Gregorys Foodservice www.gregorys.gr 252 2% Греция 4
8 (10) Шоколадница Шоколадница www.shoko.ru 238 22% Россия 2
9 (9) Кофе Хауз Кофе Хауз www.coffeehouse.ru 211 5% Россия 2
10 (11) Hema Koffiebuffet Lion Capital www.hema.nl 202 4% Нидерланды 4
Всего по топ-10 6599 9%   
11 (7) Caffe Ritazza* SSP International www.ritazza.com 173 -31% Великобритания 16
12 (14) Coffeeshop Company Schaerf www.schaerf.at/coffeeshop 161 7% Австрия 12
13 (12) Illy Caffe / Espressamente illycaffè www.illy.com 148 -10% Италия 17
14 (13) Cafe & Té Compañía del Trópico Café y Té www.cafeandte.com 139 -7% Испания 2
15 (15) Coffee Republic Coffee Republic Trading Limited www.coffeerepublic.com 135 7% Великобритания 3
16 (17) Wayne's Coffee Wayne's Coffee www.waynescoffee.com 111 11% Швеция 8
17 (20) Flocafé Vivartia www.goodys.com 95 6% Греция 4
18 (23) Espresso House* Espresso House Sweden www.espressohouse.se 89 9% Швеция 1
19 (19) Jamaica Coffee Shop Grupo Rodilla www.jamaicacoffeeshop.es 85 -7% Испания 3
20 (17) Gloria Jean’s Coffees Gloria Jean’s www.gloriajeans.com 83 -17% Австралия 12
21 (20) Cafés Valiente Grupo Cafento www.cafesvaliente.es 80 -11% Испания 1
22 (24) Il Caffè di Roma Lavazza www.ilcaffediroma.com 74 3% Испания 5
23 (20) coffeeheaven * Whitbread www.coffeeheaven.eu.com 70 -22% Польша 1
24 (26) Kahve Dünyasi Kahve Dünyasi www.kahvedunyasi.com 66 12% Турция 1
25 (16) BB's Coffee & Muffins BB's Coffee & Muffins www.bbscoffeeandmuffins.com 61 -46% Австралия 2
25 (40) AMT Espresso AMT Coffee www.amtcoffee.co.uk 61 53% Великобритания 4
Всего по топ-25 8230 5%   

Топ-20 кофейных сетей Европы в 2010 г.

*оценочные данные 1 на конец 2010 г. 2 присутствие в европейских странах  Источник: FoodService Europe & Middle East, 2011


